
Construyendo un 
futuro en común
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1. CONSTRUCCIÓN DE LA MARCA

el grupo empresarial bajo un mismo para-
guas corporativo. Basamos nuestra iden-
tidad en la unión de todas esas líneas de 
negocio que forman la marca, de manera 
que obtenemos un círculo de unidad y 
globalidad.   

de ese círculo y su orientación (giros de 
90º) para generar isotipos diferentes, que 

grupo.

podemos contemplar futuros plantea-
mientos para nuevas líneas de negocio.

  La tipografía además recoge aspectos 
personalizados que hacen el conjunto 
más homogéneo, respetando la analogía 
formal entre formas y letras.  
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Proporcionalidad en las espacios
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2. IDENTIDAD VISUAL

Todos decimos logotipo cuando quere-
mos referirnos a la representación visual 
de una marca. Incluso nos referimos a esa 

-
chas veces no coincide con el elemento 
al que nos referimos. Y hay otras palabras 
como imagotipo, isotipo e isologo que de-

existen para la representación visual de 
una marca.

Imagotipo (sin descriptor)

Isotipo Logotipo

Descriptor
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3. GRAFISMOS

A partir de los cada isotipo podemos ge-
nerar máscaras para imágenes, de mane-
ra particular para cada una de las líneas 
de negocio.

Propuesta Cartelería 
(Ejemplos Vivendio/Longea)

Distancia entre iconos — X (ver Construcción) 
Color — Pantone Black 6C (25%) 
Trazo — 1 pt
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4. COLOR

Cromáticamente se trata de una marca 
que juega con un color base y un degra-
dado entre dos tonos de azul, que genera 
un acento de color al blanco y al negro.

El degradado siempre estará colocado en 
sentido de luminosidad creciente, en una 
inclinación de 45º

 

Inclinación de 45º
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5. TIPOGRAFÍA

Como tipografía principal usaremos la 
Red Hat Mono, una tipografía monoes-
paciada con una personalidad moderna y 
atractiva. 

Está complementada por la Montserrat, 
una tipografía de corte geométrico que 
aporta piezas más legibles al conjunto ti-

Tipografía principal (titulares)

Tipografía complementaria (texto corrido)
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5. TIPOGRAFÍA

Como tipografía principal usaremos la 
Red Hat Mono, una tipografía monoes-
paciada con una personalidad moderna y 
atractiva. 

Está complementada por la Montserrat, 
una tipografía de corte geométrico que 
aporta piezas más legibles al conjunto ti-

Estilo Editorial
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6. NORMAS DE USO

Como uso principal., sobre blanco o foto 
clara, el logotipo se mostrará en su ver-
sión positiva principal, con degradado.

Versiones principales
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6. NORMAS DE USO

Cuando el logotipo esté colocado sobre 
una foto oscura o sobre en color corpo-
rativo Pantone Black 6C, el logotipo apa-
recerá en su variante negativo mixto. De 
esta manera aseguramos niveles de con-
traste adecuados para una correcta visibi-
lidad.

Versiones en negativo mixto
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6. NORMAS DE USO

En caso de estar colocado sobre foto o 
degradado corporativo (o cualquiera de 
los colores que forman el degradado) de-
jaremos de lado la versión negativo mixto 
para utilizar una versión negativa en blan-
co.

Versiones en negativo sobre degradado
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6. NORMAS DE USO

Para su uso a una tinta, el logotipo se uni-
-

ne Black 6C

Versiones a una tinta
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6. NORMAS DE USO

Para su uso a una tinta, el logotipo se uni-

sobre Pantone Black 6C.

Versiones a una tinta (negativo)
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6. NORMAS DE USO

La versión en negativo a una tinta puede 
utilizarse sobre fondos de color alternati-
vos, por ejemplo, de colores corporativos 

-
ceros.

Negativos sobre fondo de color
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6. NORMAS DE USO

Para evitar resultados no deseados en la 
puesta en práctica de la marca se tienen 
que seguir una serie de normas genéri-
cas.

Un uso desordenado de la identidad vi-
sual crea confusión, y repercute muy ne-

la percepción que el público ha de tener 
de sus valores y servicios.

No utilizar sobre fondo que no permitan 
una buena legibilidad
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6. NORMAS DE USO

Para evitar resultados no deseados en la 
puesta en práctica de la marca se tienen 
que seguir una serie de normas genéri-
cas.

Un uso desordenado de la identidad vi-
sual crea confusión, y repercute muy ne-

la percepción que el público ha de tener 
de sus valores y servicios.

Usos incorrectos

NO utilizar sombreados NO cambiar el color NO añadir elementos ajenos

NO expandir ni contraer NO cambiar la tipografía

GRUPO EMPRESARIAL
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6. NORMAS DE USO

Para evitar resultados no deseados en la 
puesta en práctica de la marca se tienen 
que seguir una serie de normas genéri-
cas.

Un uso desordenado de la identidad vi-
sual crea confusión, y repercute muy ne-

la percepción que el público ha de tener 
de sus valores y servicios.

Áreas de seguridad
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6. NORMAS DE USO

Para evitar resultados no deseados en la 
puesta en práctica de la marca se tienen 
que seguir una serie de normas genéri-
cas.

Un uso desordenado de la identidad vi-
sual crea confusión, y repercute muy ne-

la percepción que el público ha de tener 
de sus valores y servicios.

Tamaños mínimos

50mm /  160px

50mm /  160px

35mm /  110px

60mm /  180px 30mm /  96px



Manual corporativo

7. APLICACIONES

Para mantener la coherencia de la marca 
y transmitir una imagen profesional, de-
bemos utilizar las aplicaciones que se han 
diseñado al efecto según las indicaciones 
que se apuntan a continuación. 

7.1. Carpeta 
7.2. Folio 
7.3. Tarjetas 
7.4. Firma mail 
7.5. Roll-up 
7.6. Flota móvil 
7.7. Cartel de obra
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Para mantener la coherencia de la marca 
y transmitir una imagen profesional, de-
bemos utilizar las aplicaciones que se han 
diseñado al efecto según las indicaciones 
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A4

C/ Torre de Comares, 1 bis, 18007, Granada, España
958 217 091 - info@anil.aconser.com
anilaconstrucciones.com
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7. APLICACIONES

Para mantener la coherencia de la marca 
y transmitir una imagen profesional, de-
bemos utilizar las aplicaciones que se han 
diseñado al efecto según las indicaciones 
que se apuntan a continuación. 

7.1. Carpeta 
7.2. Folio 
7.3. Tarjetas 
7.4. Firma mail 
7.5. Roll-up 
7.6. Flota móvil 
7.7. Cartel de obra

55 mm

85 mm

55 mm

1 bis
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7. APLICACIONES

Para mantener la coherencia de la marca 
y transmitir una imagen profesional, de-
bemos utilizar las aplicaciones que se han 
diseñado al efecto según las indicaciones 
que se apuntan a continuación. 
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Pieza 1 (x2)

Marca 
Ancho aprox. 160mm 

Situada en puertas delanteras

Pieza 2 (x2)

Isotipo 
Alto aprox. 1500mm 

SItuado en lateral trasero
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7. APLICACIONES

Para mantener la coherencia de la marca 
y transmitir una imagen profesional, de-
bemos utilizar las aplicaciones que se han 
diseñado al efecto según las indicaciones 
que se apuntan a continuación. 

7.1. Carpeta 
7.2. Folio 
7.3. Tarjetas 
7.4. Firma mail 
7.5. Roll-up 
7.6. Flota móvil 
7.7. Cartel de obra

Proporción 2:3
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